KLARE ANSPRACHE!

In einer Gesellschaft mit vielen wohltatigen Vereinen sind nur jene erfolgreich, die Ihre
Betrachter mit Ihrer Thematik klar und deutlich erreichen. Um dienen die groBtmog-
liche Information bieten zu kénnen, ist es wichtig, eine einheitliche und durchdachte
visuelle Markenkommunikation zu betreiben.

Mit dem neuen Corporate Design von SEWA soll die Wiedererkennbarkeit gewahrleis-
tet werden und das Vertrauen in den Verein gestarkt werden.

SONNENENERGIE FUR WESTAFRIKA

Um das Werben fur Gelder erfolgreicher zu gestalten hat SEWA ein professionelles
Bild als ernstzunehmender und vertrauenswurdiger Verein bekommen. Von der Farb-
gebung bis zum Schriftbild kommuniziert SEWA als ein mit Westafrika verbundener
Verein, dessen Bemihungen, Energie in abgelegene landliche Gebiete zu bringen, un-
terstitzungswirdig sind.
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Das SEWA LOGO versteht sich als eine Wort Bild
Marke. Um die Zusammengehorigkeit klar zu kom-
munizieren hat die Wortmarke einen genau defi-
nierten Abstand zur Bildmarke.

Sonnenenergie fur Westafrika. Dies wird mittels einer
einfachen und klaren symbolischen Bildsprache kom-
muniziert.

Die Bildmarke symbolisiert Afrika unter der Sonne.
Das , Ausstrahlen” der Sonne in Westafrika soll das
Einsatzgebiet fur SEWA deutlicher hervorheben.

Basis des proportionalen Abstandes zum Rand ist
das kleine ,,S".
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Das SEWA LOGO hat einen genau definierten Frei-
raum. Dies dient einer deutlicheren Abgrenzung
gegenuber stérenden graphischen Elementen.

Basis des proportionalen Abstandes zum Rand ist
das groBe und kleine ,S".

Bitte beachten Sie, daB der Abstand nach links und
rechts nicht vom auBersten orangenen Rand aus-
geht, sondern vom auBersten WeiBen (Nur in der
Negativversion sichtbar).




Es gibt drei verschiedene Situationen in denen das
SEWA LOGO einer klaren Kommunikation gerecht
werden muss. Grundsatzlich ist ein klarer Freiraum
um das LOGO schon eingebaut damit es sich von an-
deren grafischen Elementen abheben kann.

Daruberhinaus ist das Logo in folgenden Situationen
einzusetzen:

o auf weissem Untergrund

J auf einem in den Farben wechselnden
Untergrund wie das Beispiel dieser Broschure
zeigt.

Das Monochrom (Schwarz-wei3) Logo sollte in klas-
sischen Monochromen Situationen genutzt werden,
wie z.B.

o Fax Vorlage
o Druckumgebungen wo nur Schwarz-weif3
maoglich ist

Die Negativ Variante sollte nur dann eingesetzt wer-
den wenn

o ein vollfarbiger Hintergrund gegeben ist
o eine Photographie als Hintergrund genutzt
wird
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STANDARD

Hier sehen Sie das SEWA LOGO im Original. So sollte es in
allen gangigen Fallen Gebrauch finden.

MONOCHROM

Im Falle einer farblosen Umgebung soll die monochrome
Variante genutzt werden. Auch hier hat das LOGO eine ein-
deutige Wirkung.

NEGATIV

Im Falle eines vollflachig-farbigen oder photographischen
Untergrunds soll das Logo in Negativform dargestellt wer-
den. Somit zerstért man nicht das Gesamtbild.

Dabei ist darauf zu achten, daB all das was im originalen
Logo farbig ist (hier als WeiB) dargestellt wird.




SEWA STYLEGUIDE

< POSITIONIERUNG DER WORTBILD MARKE

Das Logo hat immer in der rechten Bildhalfte zu ste-
hen. Es hat immer die eigene Gesamthoéhe als propor-
tionalen Abstand zum rechten Rand.

An den Beispielen mit Bildern soll deutlich werden,
daB bei einem Einsatz auf einem photographischen
Hintergrund darauf geachtet wird, daB das Logo in
der rechten Bildhalfte dort angeordnet wird, wo es
am wenigsten von photographischen Elementen ge-
stort wird.

Den Sinn und Zweck des weissen Hintergrundes und
des freigestellten Raumes um die Wort-Bild Marke
sehen Sie im Beispiel unten rechts. So ist es mdglich,
das Logo auch Uber wechselnde Hintergrundfarben
und Graphiken zu setzen.
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Gue modoloreet nulputat.

San vel dolobore miniat. Dui er susto odiamco nsequis exerat Iutpaté
digna feugiamet wis et vercilisit velit lore dipsum velit lor sustio od tem
eu faci tion ute volobor autatem zzrit et volutem incil ut digna feu feu:
feugait ex exer sequat veniam zzrilit augiam, qui tio euis aci bla adit exerit
luptat vel eum estrud min heniat. Duismod minibh exer sum ex ex eraes<
trud dolorpero od dolestio cor iure feu facing eu faci blaore do odit, sis
niatet aliquat, quamet veliquat nonum volobore tet in ullandio del ipis
adipis endigna faciliqui eui te vel dolent acin ut prat. Duis aliquam, quate:
min ute ea augiam, volorem ver sim ipit augue dignis alit am velis atue
molor susto do conulla con volorercidui tem vel delisl dolor in henissi bla
augiam quamet in erostrud euismodip ex esenis exer alit am, venim dolo-
rem nos alit, si blaortie dignit nonsequipit vulla feum vullaortion hendrel
conse facipis molore cortisl dip er init dolenim irit, vel ipit, consenim incik
eugait nit volor il ut numsan ut prat augiam, sequat ad tinis nulla augue!
dui ex elis nullamet ipit la alismod ionsed tie min hendio commy nostiort
sendionsed dolum volut dolorer seniam quis nonum :

Vulluptatem volum in velit dolorti onsectem ipit incilla conseni amcore
conseni smolese quamcom molenisse diat, commodolor si. Liquisi. El ili<
quatue diam dunt alit wissit, quiscillaore tis aute faci blandre rcidunt aci-
liqu ismolesent iliquip ex estrud dolorper aliquat lutet alit lobore dio od
dunt nummy nullaor si er ipissi. :

Conse delessequam non exerosto enit lut ullaortionse magna feuisl iurer;
iriure consectet ulla feugiam, vulput velit luptat. Ut verostrud duipsusto;
diametuer acil exer ad magna acidunt aliquisi. :

Herzlichst,
Max Mustermann
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Die SEWA Marke hat zwei primare Farben. Diese sol-
len eine bessere Wiedererkennungsgarantie in der
Offentlichkeit gewahrleisten.

Die Farben spiegeln die Kernfarben der Afrikanischen
Erde wider. Damit sichert die Marke eine klare Assozi-
ation mit Afrika.

Die Primarfarben sollten jede Applikation leiten.

Neben den Primarfarben gibt es noch eine Leseschrift-
farbe. Diese ist auch bewusst nicht in Schwarz zu
wahlen, da sich so das Schriftbild angenehm in seiner
graphischen Umgebung einordnen und so zu einen
angenehmen Gesamtbild beitragen kann.

Als unterstutzende Farbe ist ein Grin gewahlt wor-
den, da diese Farbe Hoffnung tragt.

Die Primarfarben durfen in lhrer Intensitat abge-
schwacht werden, wenn sie als Hintergrundfarben im
Contentbereich bendtigt werden.

z.B. 75% Pantone 317-6U

PANTONE
PRIMARFARBEN

317-6U

©
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LESESCHRIFTFARBE

UNTERSTUTZENDE FARBE

CMYK

C40 M60 Y70 K10

C10 M30 Y100 KO

C80 M100 Y100 KO

C30 MO Y100 K35
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RGB

R157 G106 B76

R233 G181 BO

R87 G43 B39

R147 G156 BO

Hier sehen Sie die gesamte Farbpalette der SEWA Marke. Bitte entnehmen Sie den jeweiligen

Farbklassen die zugeordneten Farbcodes.

Pantone und CMYK fur den Printbereich.
RGB fur Internet und TV
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Bei der Verwendungen der Farben fiur graphische SCHRIFTFARBGEBUNG AUF FARBIGEM UNTERGRUND
Hintergrinde ist darauf zu achten, daB diese immer
im starken Kontrast zur Leseschriftfarbe stehen. Dies
sorgt fUr eine klare Lesbarkeit der Schrift. Dies ist ein Text Dies ist ein Text

DIES IST EIN FETTER TEXT DIES IST EIN FETTER TEXT
Innerhalb von Kernaussagen oder z.B. Headlines ist es
erlaubt die Pointe im Corporate Grin zu setzen. Dies
unterstltzt nicht nur die visuelle Aussage, sondern

gibt auch die in ihr geborgene ,,Hoffnung” preis. Dies ist ein Text
DIES IST EIN FETTER TEXT

SCHRIFTFARBREGELN NUR BEI KAPITAL BOLD SCHNITT

DIES IST EIN FETTER TEXT
DIES IST EIN FETTER TEXT
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Ein wichtiger Teil zur Markenbildung in der Offent- LOGO/SCHRIFTZUG PRIMARE SCHRIFTFAMILIE, SCREEN/WEB
lichkeit ist die korrekte Nutzung des Font.

Far das SEWA Logo und Schriftzug wird die Rechts ab- FRUTIG ERBO LD Arial RGgUIar

gebildete Frutiger Bold verwendet. Fur alle weiteren
typographischen Anwendungen ist die Arial Schrift-

familie zu nutzen. Arialltalic

Die Aufgabe der Schriften ist es, jeglichen Kommu-
nikationsmaterialien von SEWA, eine klare, professi- ARIALBO LD
onelle und freundliche Ausstrahlung zu verleihen. Sie

soll dem Betrachter durch Ihren klaren Stil die Infor-

mationsaufnahme erleichtern. ArialBoldltalic

Da SEWA aber nicht nur in den klassischen Medien
kommuniziert, sondern auch im Internet und anderen
digitalen Medien, ist es erforderlich, in diesen Fallen
erneut auf die Arial Schriftfamilie zuzugreifen, da
man so im Fall von Systemschriftenbedarf immer ein
einheitliches Bild garantieren kann.
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Bei der Leseschrift ist immer darauf zu achten, da3
die groBtmogliche Lesbarkeit gewahrleistet ist. Das
bedeutet, daB bei kapitaler Schrift der ,,Durchschu3”
moglichst gering ist.

UBERSCHRIFTEN IMMER BOLD

Auch bei normalem Lesetext steht die Lesbarkeit im
Vordergrund.

Es ist nicht gestattet die Kapitalschrift als Italic zu
nutzen. Sollte in einer Uberschrift oder Kernbotschaft
eine Zusatzzeile in Italic Bold gesetzt werden so ist
Diese nur in Versalien zu setzen.

PRIMARE SCHRIFTFAMILIE

ARIALBOLD LORTIO EX EX-
EROS EROS NUM INCILI
AUTPAT.

ARIALBOLDLORTIO EX EX-
EROS EROS NUM INCILIS
AUTPAT. X

Lortio ex exeros eros num incilis autpat. Alit nit dolor-
perit volenisl il ulputetu Rat. Ut alit pratum ipsum di-
onsequatie feugiat accum iliquis adionse verciliquam,

vent nibh er illa facilismodit nos num ilislim iustofm-
lor iril del ent la

Lortio ex exeros eros num incilis autpat. Alit nit dolor-
perit volenisl il ulputetu Rat. Ut alit pratum ipsum di-
onsequatie feugiat accum iliquis adionse verciliquam,
vent nibh er illa facilismodit nos num ilislim iusto odo-

X

lor iril del ent la
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ARIALBOLD LORTIO EX EXE-
ROS - eros num incilis... ‘/

ARIALBOLD LORTIO EX EXE-
ROS - eros num incilis... ‘/

ARIALBOLD LORTIO EX EXE-
ROS — EROS NUM INCILI...

X

Lortio ex exeros eros num incilis autpat. Alit nit dolor-
perit volenisl il ulputetu Rat. Ut alit pratum ipsum di-
onsequatie feugiat accum iliquis adionse verciliquam,
vent nibh er illa facilismodit nos num ilislim iusto odo-
lor iril del ent la /

Lortio ex exeros eros num incilis autpat. Alit nit dolor-
perit volenisl il ulputetu Rat. Ut alit pratum ipsum di-
onsequatie feugiat accum iliquis adionse verciliquam,
vent nibh er illa facilismodit nos num ilislim iusto odo-
lor iril del ent la
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Fir den Printbereich von SEWA sind meist aufgenom-
mene Photographien in Benutzung. Um eine groBt-
mogliche Einheitlichkeit zu sichern, soll SEWA eine
eindeutich klare, authentische und farbige Bildspra-
che sprechen.

SchwarzweiB Fotossind -wenn méglich - unerwiinscht,
da sie keine naturlichen Farben widerspiegeln.

Sie sollten nur nach genauem Ermessen und gezieltem
Bedarf eingesetzt werden.

Hier zwei Beispiele fir klare, authentische Bildsprache und besondere

Der Endkonsument muss ein méglichst originelles Bild Farbgebung.

der Situationen in Westafrika kommuniziert bekom-
men. Gerade Westafrika mit seiner durch Frankreich
beinflussten Geschichte hat viel an Farben zu bieten.
Nicht nur die Natur sondern auch die Kleider der Men-
schen sind sehr farbenfroh.

Die Bilder sollten eine authentische Farbgebung ha-
ben, d.h. es sollen nur Photos ausgewahlt werden die
aufgrund lhrer klaren Bildsprache und Ihrer besonde-
ren Farben hervorstechen.

Zwar unterbelichtet aber SchwarzweiBBe Bilder wirken kalt, un-
genau deswegen origi- nahbar und ermoglichen dem Betrach-
nell. ter keinen Zugang zu der zu kommu-
Bilder durfen auch im An- nizierenden Thematik.

schnitt gesetzt werden.




