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SEWA STYLEGUIDE
‹EINLEITUNG

Klare Ansprache!
In einer Gesellschaft mit vielen wohltätigen Vereinen sind nur jene erfolgreich, die Ihre 
Betrachter mit Ihrer Thematik klar und deutlich erreichen. Um dienen die größtmög-
liche Information bieten zu können, ist es wichtig, eine einheitliche und durchdachte 
visuelle Markenkommunikation zu betreiben.

Mit dem neuen Corporate Design von SEWA soll die Wiedererkennbarkeit gewährleis-
tet werden und das Vertrauen in den Verein gestärkt werden.

SONNENENERGIE FÜR WESTAFRIKA

Um das Werben für Gelder erfolgreicher zu gestalten hat SEWA ein professionelles 
Bild als ernstzunehmender und vertrauenswürdiger Verein bekommen. Von der Farb-
gebung bis zum Schriftbild kommuniziert SEWA als ein mit Westafrika verbundener 
Verein, dessen Bemühungen, Energie in abgelegene ländliche Gebiete zu bringen, un-
terstützungswürdig sind.  



SEWA
SONNENENERGIE
FÜR WESTAFRIKA

SEWA STYLEGUIDE
‹Die Wortbild Marke
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Das SEWA LOGO hat einen genau definierten Frei-
raum. Dies dient einer deutlicheren Abgrenzung 
gegenüber störenden graphischen Elementen. 

Basis des proportionalen Abstandes zum Rand ist 
das große und kleine „S“. 

Bitte beachten Sie, daß der Abstand nach links und 
rechts nicht vom äußersten orangenen Rand aus-
geht, sondern vom äußersten Weißen (Nur in der 
Negativversion sichtbar). 
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Das SEWA LOGO versteht sich als eine Wort Bild 
Marke. Um die Zusammengehörigkeit klar zu kom-
munizieren hat die Wortmarke einen genau defi-
nierten Abstand zur Bildmarke. 

Basis des proportionalen Abstandes zum Rand ist 
das kleine „S“.

Sonnenenergie für Westafrika. Dies wird mittels einer 
einfachen und klaren symbolischen Bildsprache kom-
muniziert. 

Die Bildmarke symbolisiert Afrika unter der Sonne. 
Das „Ausstrahlen“ der Sonne in Westafrika soll das 
Einsatzgebiet für SEWA deutlicher hervorheben.
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‹Verschiedene Versionen

SEWA
SONNENENERGIE
FÜR WESTAFRIKA

Standard

Hier sehen Sie das SEWA LOGO im Original. So sollte es in 
allen gängigen Fällen Gebrauch finden. 
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Negativ

Im Falle eines vollflächig-farbigen oder photographischen
Untergrunds soll das Logo in Negativform dargestellt wer-
den. Somit zerstört man nicht das Gesamtbild. 

Dabei ist darauf zu achten, daß all das was im originalen 
Logo farbig ist (hier als Weiß) dargestellt wird.

Monochrom

Im Falle einer farblosen Umgebung soll die monochrome
Variante genutzt werden. Auch hier hat das LOGO eine ein-
deutige Wirkung.

Es gibt drei verschiedene Situationen in denen das 
SEWA LOGO einer klaren Kommunikation gerecht 
werden muss. Grundsätzlich ist ein klarer Freiraum 
um das LOGO schon eingebaut damit es sich von an-
deren grafischen Elementen abheben kann. 

Darüberhinaus ist das Logo in folgenden Situationen 
einzusetzen:
•	 auf weissem Untergrund
•	 auf einem in den Farben wechselnden 	
	 Untergrund wie das Beispiel dieser Broschüre 	
	 zeigt.

Das Monochrom (Schwarz-weiß) Logo sollte in klas-
sischen Monochromen Situationen genutzt werden, 
wie z.B.
•	 Fax Vorlage
•	 Druckumgebungen wo nur Schwarz-weiß 
	 möglich ist

Die Negativ Variante sollte nur dann eingesetzt wer-
den wenn
•	 ein vollfarbiger Hintergrund gegeben ist
•	 eine Photographie als Hintergrund genutzt 	
	 wird



SEWA
SONNENENERGIE
FÜR WESTAFRIKA

SEWA STYLEGUIDE
‹Positionierung Der Wortbild Marke

Das Logo hat immer in der rechten Bildhälfte zu ste-
hen. Es hat immer die eigene Gesamthöhe als propor-
tionalen Abstand zum rechten Rand.

An den Beispielen mit Bildern soll deutlich werden, 
daß bei einem Einsatz auf einem photographischen 
Hintergrund darauf geachtet wird, daß das Logo in 
der rechten Bildhälfte dort angeordnet wird, wo es 
am wenigsten von photographischen Elementen ge-
stört wird.

Den Sinn und Zweck des weissen Hintergrundes und 
des freigestellten Raumes um die Wort-Bild Marke 
sehen Sie im Beispiel unten rechts. So ist es möglich, 
das Logo auch über wechselnde Hintergrundfarben 
und Graphiken zu setzen.
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‹Farbgebung

Die SEWA Marke hat zwei primäre Farben. Diese sol-
len eine bessere Wiedererkennungsgarantie in der 
Öffentlichkeit gewährleisten.

Die Farben spiegeln die Kernfarben der Afrikanischen 
Erde wider. Damit sichert die Marke eine klare Assozi-
ation mit Afrika.

Die Primärfarben sollten jede Applikation leiten.

Neben den Primärfarben gibt es noch eine Leseschrift-
farbe. Diese ist auch bewusst nicht in Schwarz zu 
wählen, da sich so das Schriftbild angenehm in seiner 
graphischen Umgebung einordnen und so zu einen 
angenehmen Gesamtbild beitragen kann.

Als unterstützende Farbe ist ein Grün gewählt wor-
den, da diese Farbe Hoffnung trägt. 

Die Primärfarben dürfen in Ihrer Intensität abge-
schwächt werden, wenn sie als Hintergrundfarben im 
Contentbereich benötigt werden. 
z.B. 75% Pantone 317-6U

PANTONE CMYK RGB

317-6U C40 M60 Y70 K10 R157 G106 B76

9-1U C10 M30 Y100 K0 R233 G181 B0

322-2U1 C80 M100 Y100 K0 R87 G43 B39

305-2U C30 M0 Y100 K35 R147 G156 B0

Primärfarben

Leseschriftfarbe

Unterstützende Farbe

Hier sehen Sie die gesamte Farbpalette der SEWA Marke. Bitte entnehmen Sie den jeweiligen 
Farbklassen die zugeordneten Farbcodes.

Pantone und CMYK für den Printbereich. 
RGB für Internet und TV
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‹Farbgebung MIT SCHRIFT

Dies ist ein Text
Dies ist ein fetter Text

Dies ist ein Text
Dies ist ein fetter Text

Dies ist ein Text
Dies ist ein fetter Text

Schriftfarbgebung auf farbigeM Untergrund

Dies ist ein Text
Dies ist ein fetter Text

Dies ist ein Text
Dies ist ein fetter Text

Dies ist ein Text
Dies ist ein fetter Text
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Schriftfarbregeln nur bei Kapital Bold Schnitt

Dies ist ein fetter Text

Dies ist ein fetter Text

Bei der Verwendungen der Farben für graphische 
Hintergründe ist darauf zu achten, daß diese immer 
im starken Kontrast zur Leseschriftfarbe stehen. Dies 
sorgt für eine klare Lesbarkeit der Schrift.

Innerhalb von Kernaussagen oder z.B. Headlines ist es 
erlaubt die Pointe im Corporate Grün zu setzen. Dies 
unterstützt nicht nur die visuelle Aussage, sondern 
gibt auch die in ihr geborgene „Hoffnung“ preis.  
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‹SCHRIFTEN

Ein wichtiger Teil zur Markenbildung in der Öffent-
lichkeit ist die korrekte Nutzung des Font. 

Für das SEWA Logo und Schriftzug wird die Rechts ab-
gebildete Frutiger Bold verwendet. Für alle weiteren 
typographischen Anwendungen ist die Arial Schrift-
familie zu nutzen.

Die Aufgabe der Schriften ist es, jeglichen Kommu-
nikationsmaterialien von SEWA, eine klare, professi-
onelle und freundliche Ausstrahlung zu verleihen. Sie 
soll dem Betrachter durch Ihren klaren Stil die Infor-
mationsaufnahme erleichtern.

Da SEWA aber nicht nur in den klassischen Medien 
kommuniziert, sondern auch im Internet und anderen 
digitalen Medien, ist es erforderlich, in diesen Fällen 
erneut auf die Arial Schriftfamilie zuzugreifen, da 
man so im Fall von Systemschriftenbedarf immer ein 
einheitliches Bild garantieren kann.

FrutigerBOLD ArialRegular

ArialItalic

Arialbold

ArialBoldItalic

Logo/Schriftzug Primäre Schriftfamilie,  Screen/Web 
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‹SCHRIFTBILD

Bei der Leseschrift ist immer darauf zu achten, daß 
die größtmögliche Lesbarkeit gewährleistet ist. Das 
bedeutet, daß bei kapitaler Schrift  der „Durchschuß“ 
möglichst gering ist.

ÜBERSCHRIFTEN IMMER BOLD

Auch bei normalem Lesetext steht die Lesbarkeit im 
Vordergrund. 

Es ist nicht gestattet die Kapitalschrift als Italic zu 
nutzen. Sollte in einer Überschrift oder Kernbotschaft 
eine Zusatzzeile in Italic Bold gesetzt werden so ist 
Diese nur in Versalien zu setzen.

Arialbold Lortio ex ex-
eros eros num incilis 
autpat.

Primäre Schriftfamilie

ARIALBOLDLortio ex ex-
eros eros num incilis 
autpat.

arialBOLD Lortio ex exe-
ros – eros num incilis…

arialBOLD Lortio ex exe-
ros – eros num incili…

Lortio ex exeros eros num incilis autpat. Alit nit dolor-
perit volenisl il ulputetu Rat. Ut alit pratum ipsum di-
onsequatie feugiat accum iliquis adionse verciliquam, 
vent nibh er illa facilismodit nos num ilislIm iusto odo-
lor iril del ent la

Lortio ex exeros eros num incilis autpat. Alit nit dolor-
perit volenisl il ulputetu Rat. Ut alit pratum ipsum di-
onsequatie feugiat accum iliquis adionse verciliquam, 
vent nibh er illa facilismodit nos num ilislIm iusto odo-
lor iril del ent la

Lortio ex exeros eros num incilis autpat. Alit nit dolor-

perit volenisl il ulputetu Rat. Ut alit pratum ipsum di-

onsequatie feugiat accum iliquis adionse verciliquam, 

vent nibh er illa facilismodit nos num ilislIm iusto odo-

lor iril del ent la Lortio ex exeros eros num incilis autpat. Alit nit dolor-
perit volenisl il ulputetu Rat. Ut alit pratum ipsum di-
onsequatie feugiat accum iliquis adionse verciliquam, 
vent nibh er illa facilismodit nos num ilislIm iusto odo-
lor iril del ent la
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arialBOLD Lortio ex exe-
ros – eros num incilis…

¸



SEWA
SONNENENERGIE
FÜR WESTAFRIKA

SEWA STYLEGUIDE
‹BILDsprache

Für den Printbereich von SEWA sind meist aufgenom-
mene Photographien in Benutzung. Um eine größt-
mögliche Einheitlichkeit zu sichern, soll SEWA eine 
eindeutich klare, authentische und farbige Bildspra-
che sprechen. 

Schwarzweiß Fotos sind - wenn möglich - unerwünscht, 
da sie keine natürlichen Farben widerspiegeln.
Sie sollten nur nach genauem Ermessen und gezieltem 
Bedarf eingesetzt werden. 

Der Endkonsument muss ein möglichst originelles Bild 
der Situationen in Westafrika kommuniziert bekom-
men. Gerade Westafrika mit seiner durch Frankreich 
beinflussten Geschichte hat viel an Farben zu bieten. 
Nicht nur die Natur sondern auch die Kleider der Men-
schen sind sehr farbenfroh.

Die Bilder sollten eine authentische Farbgebung ha-
ben, d.h. es sollen nur Photos ausgewählt werden die  
aufgrund Ihrer klaren Bildsprache und Ihrer besonde-
ren Farben hervorstechen.
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Hier zwei Beispiele für klare, authentische Bildsprache und besondere 
Farbgebung.

Zwar unterbelichtet aber  
genau deswegen origi-
nell. 
Bilder dürfen auch im An-
schnitt gesetzt werden.

Schwarzweiße Bilder wirken kalt, un-
nahbar und ermöglichen dem Betrach-
ter keinen Zugang zu der zu kommu-
nizierenden Thematik.


